
5. 社会 

政治 アメリカ大統領のスピーチ 日本の首相の演説と日英対照研究 経済  

語彙、文法、ジェスチャー、イントネーション、構成、ユーモア、メタファー、アイロニー 

 

演題：『これからの年金・福祉・医療の展望について』 

「今の女性が子供を一生の間にたくさん、あの、大体、この人口統計学ではですね、女性は 15 歳から 50 歳までが、まあ出産を

してくださる年齢なんですが、15 歳から 50 歳の人の数を勘定すると、もう大体分かるわけですね。それ以外産まれようがない。

急激に男が産むことはできないわけですから。特に今度我々が考えている 2030 年ということになりますと、その 2030 年に、たと

えば、まあ二十歳になる人を考えるとですね、今いくつ、もう 7、8 歳になっていなきゃいけないということなんです。生まれちゃっ

てるんですよ、もう。30 年のときに二十歳で頑張って産むぞってやってくれる人は。そういうことで、あとはじゃあ、産む機械っち

ゃあなんだけど、装置がもう数が決まっちゃったと。機械の数・装置の数っちゃあなんだかもしれないけれども、そういう決まっち

ゃったということになると、後はひとつの、ま、装置って言ってごめんなさいね。別に、この産む役目の人が一人頭で頑張ってもら

うしかないんですよね、みなさん」* 

*2007 年 1 月 27 日、島根県松江市の自民党県議による後援会（決起集会）で、当時の厚生労働大臣、柳澤伯夫
は く お

氏 
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はネーミングを利用したイメージの映像 
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